
지수쌤과�함께하는�26주�완성�경제특강�핵심요약집

1.�독과점의�정의

•��독점이란?
����한�명의�공급자가�시장�전체를�지배하는�형태.공급자가�하나이므로�소비자�선택이�제한(예:특허�기업,전기�등)

•��과점이란?
����소수의�공급자들이�시장을�나눠서�차지하는�형태.

����공급자가�몇�안�되기�때문에�경쟁이�부족하고,소비자�선택의�폭이�좁음(예:자동차,휴대폰,가전제품�등)

3.�독과점의�문제점

1)독점의�문제점
•��가격�조정�가능
����독점�기업은�공급량을�조절하여�가격을�올릴�수�있음(예:전기�요금을�독점�기업이�올릴�경우�소비자�선택이�없음)

•��자원�비효율적�사용
���독점�기업은�혁신의�압박이�없어�제품이나�서비스의�품질�개선이�어려움

2)과점의�문제점

•��가격�담합�가능
����소수의�기업들이�가격을�비슷하게�맞추거나�협의해서�소비자에게�불리한�가격을�형성
���(예:자동차�회사들의�가격�담합�시도)

•��소비자�선택�제한
����제한된�수의�기업들이�경쟁하므로�소비자�선택의�폭이�좁음

2.�독과점�형성�원인

•��원재료�독점:특정�기업이�중요한�원재료를�독점적으로�소유할�때,그�기업만이�제품을�생산할�수�있음

•��특허�제도:새로운�기술을�개발한�기업에게�일정�기간�독점권을�주기도�함

•��규모의�경제:큰�규모의�공장을�운영하면서�단위당�생산비용을�줄이는�기업이�소규모�기업보다�경쟁에서�유리함

•��정부�주도:전기나�철도처럼�국가적으로�중요한�산업은�정부가�독점적으로�운영하기도�함

독과점 탐구생활: 경제 속 숨은 비밀 찾기!
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4.�공정거래위원회�역할

우리 생활 속에서도 독과점의 개념을 찾아볼 수 있습니다. 
독과점의 구조를 잘 이해하면, 소비자로서 더 나은 선택을 할 수 있는 힘을 가지게 돼요. 

오늘 배운 독점과 과점, 생활 속에서 잘 활용해 보세요! 

경제�콘텐츠�기업�‘래빗스쿨’�대표��지수쌤(박지수)

5.�독과점�생활�속�예시

•��[독점�사례]�영화관�팝콘�
����영화관�내에서는�팝콘을�살�수�있는�곳은�한�곳이기�때문에�영화관이�가격을�마음대로�정할�수�있는�독점�상황

�

•��[과점�사례]�휴대폰�통신사�
����선택할�수�있는�통신사가�몇�개로�제한,�이들이�가격을�비슷하게�맞추면�소비자는�비슷한�요금을�지불해야�함

•�[과점�사례]�게임�콘솔�시장�

����플레이스테이션,�엑스박스�같은�콘솔들이�대표적.�

����소수의�기업만이�경쟁하는�구조로�가격이나�서비스가�크게�변화하지�않음

•��감시�및�규제:기업들이�카르텔을�형성하거나�가격�담합을�하는�것을�막기�위해�감시함

���※�카르텔:�소수의�기업이�담합하기로�협정을�맺은�기업�연합을�뜻함

•��공정거래법:불공정한�경쟁을�막고�독점을�규제하기�위한�법.이를�통해�소비자보호�및�공정한�시장�환경을�조성함

→�기업�인수와�합병�시�경쟁을�저해할�우려가�있으면�조건을�부여하거나�허가하지�않음

독과점 탐구생활: 경제 속 숨은 비밀 찾기!


